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Введение
Современная медиаиндустрия представляет собой не только сферу производства и распространения информации, но и важный институт экономической, политической и социальной жизни. Цифровые технологии изменили традиционную модель массовой коммуникации: наряду с телевидением, радио и печатными изданиями значимую роль играют интернет-СМИ, социальные сети, платформы и независимые авторы. Особый интерес представляет Монголия, где распространение интернета и социальных сетей сопровождается трансформацией традиционных СМИ и изменением способов потребления информации.
Цель эссе — выявить особенности цифровой медиаиндустрии Монголии в политическом, экономическом и социальном измерениях. Для этого применяются пять теоретических подходов: теория информационального общества Мануэля Кастельса, теория экономики платформ Ника Срничека, экономика внимания, теория публичной сферы Юргена Хабермаса и теория социального поля Пьера Бурдье. Каждая концепция используется как диагностический инструмент: определяется ключевой вопрос, наблюдаемые признаки и способ их анализа.
Диагностика носит предварительный качественный характер и опирается на сведения, приведённые в исходном исследовательском материале. Поэтому выводы о структуре рынка и практиках медиапотребления следует рассматривать как аналитические гипотезы. Их количественная проверка потребовала бы данных о доходах редакций, источниках трафика, рекламных моделях, собственности СМИ и поведении аудитории.
1. Информациональное общество Мануэля Кастельса
Кастельс рассматривает современное общество как информациональное: информация, знания и коммуникационные технологии становятся важнейшими ресурсами экономического и социального развития. Ключевое значение приобретают сети, связывающие людей, организации, государственные институты и бизнес. Для диагностики медиаиндустрии эта теория позволяет выяснить, насколько производство и распространение общественно значимой информации перешло от традиционных каналов к сетевой модели.
Анализ включает три группы признаков: цифровую инфраструктуру (доступность интернета и мобильной связи); структуру информационных потоков (соотношение традиционных СМИ, интернет-изданий и социальных сетей); сетевые связи между участниками (использование редакциями платформ, формирование цифровых сообществ и скорость распространения материалов). По данным DataReportal, в октябре 2025 года в Монголии насчитывалось около 2,93 млн пользователей интернета и 2,7 млн идентификаторов пользователей социальных сетей; интернетом пользовались примерно 83% населения.¹ Эти показатели свидетельствуют о широкой инфраструктурной основе цифровой коммуникации, но не означают, что каждый идентификатор соответствует отдельному человеку или что все пользователи получают новости через социальные сети.
Диагностический метод — сопоставление статистики цифрового доступа с каналами распространения информации и сетевыми связями медиапроизводителей. Политическое измерение касается контроля над движением общественно значимой информации; экономическое — превращения информации и цифровых каналов в источник дохода; социальное — формирования сетевых сообществ и новых форм участия.
2. Теория экономики платформ Ника Срничека
Теория экономики платформ объясняет деятельность цифровых компаний, создающих инфраструктуру взаимодействия пользователей, рекламодателей и производителей контента. В трактовке Срничека платформа не только обеспечивает взаимодействие разных групп, но и собирает данные об этих взаимодействиях. Для медиаэкономики особенно важна коммерческая логика платформ: привлечение и организация пользовательского трафика, который затем может монетизироваться, прежде всего посредством рекламы.
Алгоритмы рекомендаций, персонализация ленты, уведомления и ранжирование публикаций помогают удерживать пользователей, увеличивать продолжительность посещений и направлять аудиторию к определённому контенту. Тем самым платформы влияют на видимость публикаций и на то, какие производители получают доступ к аудитории. Применительно к Монголии важно исследовать зависимость местных СМИ и авторов от глобальных сервисов, прежде всего Instagram, YouTube и другие.
Ключевые диагностические вопросы: какая часть аудитории приходит к местным СМИ через платформы; насколько редакции зависят от алгоритмического охвата; какие способы монетизации доступны производителям контента; кто получает рекламную выгоду от сформированного трафика; могут ли редакции поддерживать прямые отношения с аудиторией вне платформ. Для ответа необходим анализ источников переходов, охватов, просмотров, рекламных моделей и условий монетизации. Пока таких данных нет, зависимость следует обозначать как структурную гипотезу, а не как измеренную долю трафика или дохода.
В политическом измерении власть платформ проявляется в установлении правил публикации, модерации и видимости материалов. В экономическом — в контроле над трафиком и рекламным доступом к аудитории. В социальном — во влиянии платформенного распространения на представленность разных групп и тем.
3. Экономика внимания
Экономика внимания исходит из того, что при информационном изобилии ограниченным ресурсом становится внимание человека. В данном анализе выделяются два взаимосвязанных направления: экономика бюджета времени и экономика нетерпения (импульсивного поведения).
Первое направление рассматривает время пользователя как ограниченный ресурс. Время, проведённое за просмотром новостей, видео или ленты социальной сети, не может быть одновременно использовано для другой деятельности. Поэтому продолжительность контакта с медиасервисом приобретает коммерческую ценность: она создаёт дополнительные возможности для рекламных показов, сбора поведенческих данных и монетизации трафика. Диагностика предполагает изучение продолжительности и частоты медиапотребления, а также распределения времени между телевидением, интернет-СМИ и социальными сетями.
Второе направление связано с ускорением потребления информации и стремлением к немедленной реакции. В цифровой среде это может проявляться в бесконечной прокрутке, автоматическом воспроизведении видео, уведомлениях, коротких роликах, эмоциональных заголовках и постоянном обновлении новостной ленты. Такие механизмы стимулируют быстрые переходы от одного сообщения к другому и создают для редакций стимул производить контент, который сразу привлекает внимание.
Для исследования монгольских СМИ необходимы статистика медиапотребления, цифровая аналитика и контент-анализ публикаций и интерфейсных механизмов. Экономическое измерение связано с превращением времени и активности аудитории в коммерческий ресурс; политическое — с влиянием борьбы за внимание на видимость тем и повестку; социальное — с изменением привычек потребления информации. Без специальных измерений нельзя утверждать, что перечисленные практики одинаково распространены во всех монгольских СМИ.
4. Теория публичной сферы Юргена Хабермаса
Хабермас определяет публичную сферу как пространство, в котором граждане могут обсуждать общественно значимые вопросы, обмениваться мнениями и участвовать в формировании общественного мнения. В идеале она предполагает доступ к информации, равные возможности участия и критическое обсуждение действий власти.
В диагностике медиасистемы Монголии этот подход позволяет оценить не количество цифровых площадок, а качество публичной коммуникации. Следует выяснить, могут ли разные группы граждан выражать позицию, представлены ли альтернативные точки зрения, обеспечивают ли СМИ критическое обсуждение решений власти и основаны ли дискуссии на проверяемой информации. Для этого применяются качественный анализ публикаций и дискуссий, сравнение представленных позиций, изучение условий публичного высказывания, а также анализ независимости и собственности СМИ.
В аналитическом докладе ООН по Монголии за 2024 год отмечаются политическая поляризация, высокая концентрация собственности на СМИ и недостаточная прозрачность медиавладения.² Эти обстоятельства ставят вопрос о степени независимости публичной дискуссии от политических и финансовых интересов. Политическое измерение связано с общественным контролем над властью; экономическое — с влиянием собственников и рекламодателей на редакционную независимость; социальное — с доступностью участия и представленностью различных групп.
5. Теория социального поля Пьера Бурдье
Бурдье рассматривает общество как совокупность социальных полей, в которых участники конкурируют за ресурсы и влияние. В медиаполе действуют журналисты, редакторы, владельцы СМИ, политики, рекламодатели, государственные институты и аудитория. Их позиции зависят от распределения разных видов капитала: экономического (финансы и собственность), политического (возможность влиять на решения и правила), социального (связи и отношения) и символического (авторитет, репутация и доверие).
Для диагностики медиаиндустрии Монголии теория отвечает на вопрос, какие участники располагают наибольшими ресурсами и как неравенство влияет на производство и распространение информации. Анализируются структура собственности и источники финансирования, связи медиавладельцев с политическими структурами, профессиональные сети, репутация редакций и доверие аудитории. Метод предполагает картирование участников медиаполя и сопоставление доступных им ресурсов.
Крупные медиакомпании могут иметь преимущества благодаря финансовым возможностям и доступу к политическим структурам. Независимые журналисты и небольшие редакции могут обладать профессиональным авторитетом, но испытывать недостаток экономических ресурсов. Блогеры и лидеры общественного мнения способны накапливать символический капитал благодаря популярности и доверию аудитории. Политическое измерение проявляется в борьбе за влияние на повестку, экономическое — в распределении собственности и рекламных доходов, социальное — в формировании иерархии доверия и влияния.
6. Сопоставление подходов и особенности цифровой медиаиндустрии Монголии
Пять подходов описывают разные уровни медиасистемы и поэтому дополняют друг друга. Кастельс раскрывает сетевую трансформацию и инфраструктуру коммуникации; Срничек — платформенный контроль над трафиком и доступом к аудитории; экономика внимания — конкуренцию за время и поведение пользователей; Хабермас — качество публичной дискуссии; Бурдье — распределение ресурсов и влияния между участниками медиаполя.
На основании рассмотренных материалов можно выделить пять предварительных особенностей цифровой медиаиндустрии Монголии. Во-первых, цифровые каналы имеют высокую значимость для распространения информации, что подтверждается показателями проникновения интернета и социальных сетей. Во-вторых, национальные производители контента взаимодействуют с глобальными платформами, от которых зависит видимость публикаций и доступ к аудитории; точный масштаб этой зависимости требует данных о трафике и доходах редакций. В-третьих, внимание аудитории становится важным ресурсом конкуренции, что может влиять на редакционные решения, форматы и способы подачи материалов.
В-четвёртых, сохраняется проблема политического и экономического влияния на традиционные СМИ. Указанные в докладе ООН концентрация медиасобственности и недостаточная прозрачность медиавладения позволяют рассматривать независимость публичной дискуссии как важный предмет дальнейшего исследования. В-пятых, цифровая среда расширяет возможности общественного участия, но сама по себе не гарантирует равенства участников, разнообразия мнений и высокого качества дискуссии. Эти характеристики зависят от правил платформ, распределения ресурсов и реальных условий участия граждан.
В политическом измерении существенную роль играют государственные институты, владельцы СМИ и цифровые платформы, способные влиять на правила распространения информации и общественную повестку. В экономическом измерении ключевыми факторами выступают рекламные доходы, контроль над трафиком, конкуренция за время аудитории, монетизация контента и зависимость от платформенной инфраструктуры. В социальном измерении цифровые медиа формируют новые сообщества и способы взаимодействия, одновременно меняя привычки потребления информации и условия публичного участия.
7. Направления дальнейшей диагностики и развития медиасистемы
Рассмотренные теории позволяют не только описать существующие процессы, но и определить направления более подробного исследования. Для этого важно перейти от общей характеристики цифровой среды к анализу конкретных практик редакций, платформ и аудитории. Такой переход особенно необходим потому, что высокий уровень подключения к интернету сам по себе не показывает, насколько разнообразную информацию получают граждане, каким источникам они доверяют и могут ли самостоятельно выбирать каналы получения новостей.
Одним из направлений дальнейшей работы может стать сравнительный анализ нескольких типов медиаресурсов: традиционных телеканалов и газет, профессиональных интернет-изданий, а также независимых авторских проектов. Сопоставление их тематики, форматов, частоты публикаций и способов взаимодействия с читателями поможет установить, какие функции сохраняют традиционные СМИ и какие новые задачи переходят к цифровым площадкам. При этом сравнивать следует не только количество публикаций или просмотров, но и содержательные характеристики: наличие ссылок на первоисточники, разнообразие экспертных позиций, отделение фактов от комментариев и полноту освещения общественно значимых вопросов.
Отдельного внимания требует вопрос доверия. В цифровой среде популярность материала не обязательно свидетельствует о его достоверности или общественной значимости. Публикация может быстро распространяться благодаря эмоциональному заголовку, конфликтной теме или алгоритмической рекомендации, тогда как аналитический материал с проверенными данными получает меньший охват. Поэтому исследование медиапотребления целесообразно дополнить опросами аудитории и интервью с журналистами. Это позволит выяснить, какие источники граждане считают надёжными, как проверяют информацию и какие причины побуждают их переходить от одного медиаканала к другому.
Важным условием устойчивости национальной медиаиндустрии является разнообразие источников финансирования. Если редакция зависит от одного крупного рекламодателя, собственника или внешней платформы, её возможности принимать независимые редакционные решения могут быть ограничены. В этой связи необходимо изучать не только формальную структуру собственности, но и реальные финансовые отношения: долю рекламных поступлений, наличие подписной модели, грантовую поддержку, государственное финансирование и другие источники дохода. Диверсификация финансирования не гарантирует независимость автоматически, однако может снизить зависимость редакции от одного центра влияния.
Не менее значимым направлением является анализ цифровых компетенций журналистов и аудитории. Работа с платформами требует от редакций навыков цифровой аналитики, мультимедийного производства, проверки пользовательского контента и защиты данных. Для аудитории важны умение распознавать манипулятивные заголовки, проверять происхождение изображений и отличать рекламные сообщения от редакционных материалов. Развитие таких компетенций может повысить качество информационного обмена и сделать участие граждан в публичной дискуссии более осознанным. Вместе с тем цифровая грамотность не должна подменять ответственность самих медиакомпаний за точность и прозрачность публикаций.
Практически исследование можно организовать в несколько этапов. Сначала следует сформировать выборку монгольских медиаресурсов и зафиксировать их собственников, основные платформы распространения и доступные способы монетизации. Затем провести контент-анализ публикаций за определённый период, выделив общественно значимые темы, источники информации и формы обратной связи. На следующем этапе можно изучить статистику посещаемости и опросить представителей редакций и аудитории. Сопоставление этих материалов позволит проверить гипотезы, сформулированные на основе теорий Кастельса, Срничека, Хабермаса и Бурдье, а также точнее определить роль экономики внимания.
Таким образом, дальнейшая диагностика должна учитывать не только технологическое развитие, но и институциональные условия работы СМИ, экономическую устойчивость редакций и реальные возможности граждан участвовать в публичной коммуникации. Такой комплексный подход позволит избежать упрощённого представления о цифровизации как о безусловно положительном процессе. Для Монголии принципиально важно установить, способствует ли расширение цифровых каналов разнообразию информации и общественному диалогу или воспроизводит прежнее неравенство влияния в новых технологических формах.
Заключение
Сочетание пяти теоретических подходов позволяет рассмотреть цифровую медиаиндустрию Монголии комплексно: как сетевую систему, включённую в платформенную экономику и конкуренцию за внимание, как пространство публичной коммуникации и как социальное поле с неравномерным распределением ресурсов. На основании доступных сведений её можно предварительно охарактеризовать как гибридную систему, в которой традиционные политико-экономические механизмы влияния взаимодействуют с сетевыми и платформенными формами коммуникации.
При этом выявленные особенности не следует считать окончательно доказанными количественными результатами. Для дальнейшей эмпирической диагностики необходимы данные об источниках трафика и доходах редакций, структуре собственности и финансирования СМИ, медиапотреблении, доверии аудитории и редакционных практиках. Именно такая проверка позволит определить масштаб платформенной зависимости, влияние экономики внимания и реальные условия независимой публичной дискуссии.
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