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Введение: Современная медиаиндустрия является не только сферой производства и распространения информации, но и важным институтом экономической, политической и социальной жизни общества. Развитие цифровых технологий существенно изменило традиционную модель функционирования средств массовой коммуникации. Если раньше основными производителями и распространителями информации выступали телевидение, радио и печатные издания, то сегодня значительную роль играют интернет-СМИ, социальные сети, цифровые платформы, блогеры и другие участники информационного пространства. Особый интерес представляет цифровая медиаиндустрия Монголии, которая развивается в условиях активного распространения интернета и социальных сетей, трансформации традиционных СМИ и изменения способов потребления информации.
Цель: определить, существуют ли специфические особенности цифровой медиаиндустрии Монголии, а также установить, в каких сферах они проявляются: политической, экономической и социальной. Для достижения этой цели выбраны пять теоретических подходов:
-Теория информационального капитализма Мануэля Кастельса.
-Теория экономики платформ.
-Теория экономики внимания.
-Теория публичной сферы Юргена Хабермаса.
-Теория социальной топологии медиапространства Пьера Бурдье.
Совместное использование этих теорий позволяет рассмотреть медиаиндустрию с разных сторон и избежать односторонней оценки.
1. Теория информационального капитализма Мануэля Кастельса
Мануэль Кастельс рассматривает современное общество как информациональное общество, в котором информация, знания и коммуникационные технологии становятся важнейшими ресурсами экономического и социального развития. Согласно данной концепции, ключевым фактором современной экономики становится не только производство материальных товаров, но и создание, обработка, передача и использование информации. Важнейшую роль играют информационные сети, связывающие людей, организации, государственные институты и бизнес. Применительно к Монголии эта теория позволяет исследовать переход от традиционной модели СМИ к сетевой модели коммуникации. Информация распространяется не только через редакции газет и телевизионные каналы, но и посредством социальных сетей, интернет-порталов и цифровых сообществ. Особенность Монголии заключается в высокой значимости цифровых каналов коммуникации. По данным исследования Ddat Reportal, в октябре 2025 года в стране насчитывалось около 2,93 млн пользователей интернета и 2,7 миллион идентификаторов пользователей социальных сетей. Интернетом пользовались примерно 83% населения страны. Эти показатели свидетельствуют о значительном проникновении цифровой коммуникации в повседневную жизнь общества. С точки зрения политической функции теория Кастельса позволяет изучить, кто контролирует информационные потоки и обладает возможностью влиять на распространение общественно значимой информации. С экономической точки зрения информация превращается в ресурс, который может приносить доход посредством рекламы, цифровых услуг и коммерческого контента. С социальной точки зрения сетевые коммуникации создают новые формы взаимодействия, объединяют пользователей и позволяют формировать виртуальные сообщества. Таким образом, теория Кастельса помогает выявить сетевой характер современной монгольской медиаиндустрии и определить значение информационных ресурсов в распределении влияния.
2. Теория экономики платформ
Теория экономики платформ объясняет функционирование современных цифровых компаний, которые создают инфраструктуру для взаимодействия различных групп участников: пользователей, рекламодателей, производителей контента и организаций. В традиционной модели СМИ редакция непосредственно производит информационный продукт и распространяет его аудитории. В платформенной модели посредником между производителем контента и потребителем становится цифровая платформа. Такие компании, как Facebook, Instagram и YouTube, предоставляют пользователям пространство для коммуникации, одновременно контролируя технические условия распространения информации, алгоритмы рекомендаций и правила взаимодействия. В Монголии платформенная модель имеет большое значение, поскольку социальные сети стали одним из основных каналов получения и распространения информации. При этом возникает важная особенность: местные СМИ и независимые авторы могут создавать собственный контент, но их доступ к аудитории во многом зависит от правил и алгоритмов международных цифровых платформ. Политическая функция платформ проявляется в установлении правил публикации, модерации и распространения информации. Экономическая функция заключается в предоставлении рекламных инструментов, монетизации аудитории и создании коммерческих возможностей для производителей контента. Социальная функция выражается в создании пространств для общения, формирования сообществ и общественных дискуссий. Следовательно, цифровые платформы выступают не просто техническими посредниками, а самостоятельными влиятельными участниками медиасистемы. Для Монголии это означает определённую зависимость национальной медиаиндустрии от глобальных технологических компаний.
3. Теория экономики внимания
Теория экономики внимания основана на представлении о том, что в условиях информационного изобилия главным ограниченным ресурсом становится внимание человека. В современном информационном пространстве пользователю ежедневно предлагается огромное количество сообщений, новостей, изображений и видеоматериалов. Однако возможности человека воспринимать и анализировать информацию ограничены. Поэтому производители медиаконтента конкурируют не только за финансовые ресурсы, но и за время, интерес и доверие аудитории. В условиях монгольской цифровой медиаиндустрии эта теория особенно актуальна в связи с распространением социальных сетей и мобильного интернета. Редакции и авторы стремятся привлечь внимание пользователей с помощью ярких заголовков, эмоциональных публикаций, коротких видеороликов и оперативных новостей. Экономическая функция проявляется в том, что внимание аудитории превращается в коммерческий ресурс. Чем больше просмотров, переходов и взаимодействий получает публикация, тем выше её потенциальная рекламная ценность. Политическая функция проявляется в возможности влиять на повестку дня. Информация, которая получает больше внимания, может оказывать более сильное воздействие на общественное мнение. Социальная функция выражается в изменении характера общения: пользователи чаще реагируют на короткие сообщения, визуальный контент и эмоциональные публикации. Однако у такой модели существуют и риски. Стремление привлечь внимание может приводить к распространению непроверенной информации, сенсационности, упрощению сложных общественных проблем и снижению качества журналистики. Таким образом, теория экономики внимания позволяет диагностировать одну из важных особенностей цифровой медиаиндустрии Монголии — усиление конкуренции за внимание аудитории.
4. Теория публичной сферы Юргена Хабермаса
Юрген Хабермас разработал концепцию публичной сферы как пространства, в котором граждане могут свободно обсуждать общественно значимые вопросы, обмениваться мнениями и участвовать в формировании общественного мнения. В идеале публичная сфера должна обеспечивать равные возможности для участия в дискуссии, доступ к информации и возможность критического обсуждения действий власти. Современные цифровые медиа существенно расширили возможности публичной коммуникации. Социальные сети позволяют гражданам самостоятельно распространять информацию, выражать свою позицию и участвовать в обсуждении политических и социальных проблем. В Монголии цифровые платформы могут выполнять функцию современной публичной сферы. Они создают условия для обсуждения деятельности государственных органов, общественных инициатив и актуальных проблем страны. Однако наличие цифровых каналов коммуникации ещё не означает существования полностью открытой и независимой публичной сферы. В обновлённом аналитическом докладе ООН по Монголии за 2024 год отмечается, что национальная медиасреда характеризуется политической поляризацией, высокой концентрацией собственности на СМИ и недостаточной прозрачностью медиавладения. Также указывается на влияние политических и финансовых интересов на деятельность средств массовой информации. Это позволяет предположить, что публичная сфера Монголии сталкивается с определёнными ограничениями. Политическая функция СМИ заключается в предоставлении пространства для общественного контроля и обсуждения решений власти. Экономическая функция связана с зависимостью медиапроизводителей от рекламодателей, владельцев и других источников финансирования. Социальная функция состоит в объединении граждан вокруг общественно значимых тем и формировании общественного мнения. Таким образом, теория Хабермаса позволяет оценить не только доступность информации, но и качество общественной дискуссии, независимость медиа и реальную возможность граждан участвовать в публичной коммуникации.
5. Теория социальной топологии медиапространства Пьера Бурдье
Пьер Бурдье рассматривает общество как совокупность социальных полей, внутри которых различные участники конкурируют за ресурсы и влияние. В медиаполе действуют журналисты, редакторы, владельцы СМИ, политики, рекламодатели, государственные институты и аудитория. Каждый участник обладает определённым объёмом экономического, политического, социального и символического капитала. Экономический капитал выражается в финансовых ресурсах и собственности. 
-Политический капитал связан с возможностью влиять на принятие решений и установление правил.
-Социальный капитал определяется связями и отношениями между участниками медиаполя.
-Символический капитал связан с авторитетом, репутацией и общественным доверием.
Применение данной теории к Монголии позволяет рассмотреть медиапространство как систему отношений между участниками, обладающими неодинаковыми ресурсами и возможностями. Например, крупные медиакомпании могут иметь преимущества благодаря финансовым возможностям и доступу к политическим структурам. Независимые журналисты и небольшие редакции могут обладать профессиональным авторитетом, но испытывать недостаток экономических ресурсов. Цифровые блогеры и лидеры общественного мнения, в свою очередь, могут приобретать символический капитал благодаря популярности и доверию аудитории. 
-Политическая функция проявляется в борьбе за возможность определять информационную повестку и влиять на общественное мнение.
-Экономическая функция связана с распределением ресурсов, рекламных доходов и собственности.
-Социальная функция заключается в формировании иерархии доверия, авторитета и влияния внутри медиапространства.
Таким образом, теория Бурдье позволяет выявить неравномерное распределение ресурсов и власти между участниками монгольской медиаиндустрии.
6. Сопоставление теорий и диагностика особенностей медиаиндустрии Монголии
Рассмотренные теории дополняют друг друга и позволяют сформировать комплексную модель диагностики. 
-Теория Кастельса объясняет общую трансформацию медиасистемы в сторону информационных сетей.
-Теория экономики платформ выявляет влияние цифровых посредников на распространение контента и взаимодействие участников рынка.
-Теория экономики внимания показывает, как конкуренция за аудиторию влияет на производство и потребление информации.
-Теория Хабермаса позволяет оценить качество публичной коммуникации и степень независимости общественной дискуссии.
-Теория Бурдье раскрывает распределение ресурсов, капитала и влияния между участниками медиаполя.
На основании сопоставления этих подходов можно выделить несколько предварительных особенностей цифровой медиаиндустрии Монголии.
-Во-первых, наблюдается высокая значимость цифровых каналов распространения информации. Социальные сети становятся важным элементом медиапотребления и общественной коммуникации.
Во-вторых, усиливается зависимость национальных производителей контента от глобальных цифровых платформ. Это создаёт новые экономические возможности, но одновременно ограничивает самостоятельность местных медиапроизводителей.
В-третьих, внимание аудитории становится одним из основных ресурсов конкуренции. Это влияет на редакционную политику, способы подачи информации и форматы медиапродуктов.
В-четвёртых, сохраняется проблема политического и экономического влияния на традиционные СМИ. Концентрация медиасобственности и недостаточная прозрачность отношений между владельцами медиа и политическими структурами могут ограничивать независимость журналистики.
В-пятых, цифровая среда расширяет возможности общественного участия, но сама по себе не гарантирует равенства участников и качества публичной дискуссии.
Заключение:Закм Проведённый теоретический анализ показывает, что цифровая медиаиндустрия Монголии обладает рядом особенностей, которые можно объяснить с помощью современных теорий информационного общества и функционирования средств массовой коммуникации. Главная особенность заключается в одновременном существовании двух процессов: с одной стороны, цифровизация расширяет возможности распространения информации и участия граждан в общественной коммуникации; с другой стороны, сохраняются проблемы концентрации медиаресурсов, политического влияния и зависимости от глобальных цифровых плаизмерен
-В политическом измерении важную роль играют государственные институты, владельцы СМИ и цифровые платформы, способные влиять на правила распространения информации и общественную повестку.
-В экономическом измерении основными факторами становятся рекламные доходы, конкуренция за аудиторию, монетизация контента и зависимость от платформенной инфраструктуры.
-В социальном измерении цифровые медиа формируют новые сообщества, способы взаимодействия и механизмы общественного участия.
Таким образом, для более объективной диагностики медиасистемы недостаточно использовать только одну теорию. Наиболее продуктивным является сочетание пяти рассмотренных подходов, поскольку каждый из них раскрывает отдельную сторону медиапространства. В результате можно предположить, что цифровая медиаиндустрия Монголии представляет собой гибридную систему, в которой традиционные политико-экономические механизмы влияния взаимодействуют с новыми сетевыми и платформенными формами коммуникации. Именно это взаимодействие является ключевой особенностью, требующей дальнейшего эмпирического исследования.
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